
‎新品推广
‎广告设置逻辑（2023 

‎Update）

‎新品上架第一阶段

‎新品上架第三阶段

‎新品上架第四阶段

‎自动广告 ‎目的：跑收录/定义/关联；预算不用太高

‎手动精准

‎广告活动#1:主关键词精准 低竞价（不抢位置）

‎广告活动#2：二级词精准 中竞价&首位BID+(抢
‎首页首位)

‎广告活动#3：三级词精准 高竞价&首位BID(抢首
‎位)

‎手动词组

‎广告活动#4~N: 每二级词一个广告 固定竞价（目
‎的跑搜索其余位置；设置好互否）

‎广告活动#N1~M: 每三级词一个广告 固定竞价（
‎目的跑搜索其余位置；设置好互否）

‎产品定价比竞品低+大额度的coupon，由此保障
‎第一阶段的转化率

‎主推；词来自ABA 选择排名100万以内的

‎主推

‎手动广泛

‎广告活动#M1~O：每个二级词广泛匹配做1个广
‎告活动 中低竞价&商品页BID+(目的抢商品页位
‎置)

‎Coupon 逐步降低

‎增加SB

‎增加SD

‎via：蓝海东 www.lanhaidong.com

‎新品上架第二阶段

‎手动精准
‎广告活动#O1:主关键词精准 高价&首位BID(抢首
‎位)

‎手动词组
‎广告活动#P:主关键词词组 固定竞价(目的跑搜索
‎其余位置；设置好互否)

‎定投ASIN ‎广告活动#P1 （目的卡住精准的关联广告流量）

‎开始主推主关键词

‎*广告命名规则：

‎产品名称型号+1- X 关键词+匹配模式

‎举例：
‎“蓝牙耳机M5 1-1 Bluetooth Earbud 精准”，表
‎示一级词里第1个词 Bluetooth Earbud 的精准
‎广告；
‎“蓝牙耳机M5 1-2 Wireless Earbud 精准”， 表示
‎一级词里第2个词 Wireless  Earbud 的精准广告

‎产品名称型号+2- X 关键词+匹配模式

‎举例：
‎“蓝牙耳机M5 2-1 Bluetooth Earbud Sport精准
‎”，表示二级词里第1个词 Bluetooth Earbud 
‎Sport 的精准广告；
‎“蓝牙耳机M5 2-2 Wireless Earbud Sport精准
‎”， 表示二级词里第2个词 Wireless  Earbud 
‎Sport的精准广告

‎产品名称型号+3- X 关键词+匹配模式 ‎同上类推，这是是三级词广告的命名

‎想看某匹配模式的总统表现，在广告后台搜索框
‎搜精准则可看到精准的词的总体表现；想看某级
‎级词的表现，则搜比如2- 即可将二级词的广告全
‎部列出来


